
Matriz Curricular MARKETING
Flex

EAD On-line

Pesquisa e ExtensãoGestão Financeira e Investimentos

Fundamentos Logísiticos, Estratégia e Inovação Gestão do Direito e Sustentabilidade SocialGestão Estratégica de Marketing

Gestão de Pessoas

1º semestre

Estratégias
Colaborativas I

Comunicação
Efetiva I

Marketing
Empresarial

Comportamento
do Consumidor

Administração Geral

Microeconomia

2º semestre

Comunicação
Efetiva II

Estratégias
Colaborativas II

Educação, Sociedade
e Meio Ambiente

Métodos
Quantitativos

Marketing de
Varejo e Canais
de Distribuição 

Gestão Estratégica
de Marketing

3º semestreEstratégias
Colaborativas III 

Educação,
Direito e
Cidadania

Consultoria
Organizacional

Matemática
Financeira

Optativa I
Finanças

Internacionais

Gestão de Serviços
e Competitividade

Marketing Digital
e Inteligência

Arti�cial

Técnicas e Estratégias
de Negociação

4º semestre Estratégias
Colaborativas IV 

Transformação
Digital

Diversidades na
Contemporaneidade

Análise
de Custos

Optativa II
Negócios

Eletrônicos

Estratégias
de Pricing

Branding,
Criatividade
e Inovação

Governança
Corporativa

Pesquisa e
Inteligência
de Mercado



Matriz Curricular MARKETING
EAD

EAD On-line

Pesquisa e ExtensãoGestão Financeira e Investimentos

Fundamentos Logísiticos, Estratégia e Inovação Gestão do Direito e Sustentabilidade SocialGestão Estratégica de Marketing

Gestão de Pessoas

1º semestre

Estratégias
Colaborativas I

Comunicação
Efetiva I

Marketing
Empresarial

Comportamento
do Consumidor

Administração Geral

Microeconomia

2º semestre

Comunicação
Efetiva II

Estratégias
Colaborativas II

Educação, Sociedade
e Meio Ambiente

Métodos
Quantitativos

Marketing de
Varejo e Canais
de Distribuição 

Gestão Estratégica
de Marketing

3º semestreEstratégias
Colaborativas III 

Educação,
Direito e
Cidadania

Consultoria
Organizacional

Matemática
Financeira

Optativa I
Finanças

Internacionais

Gestão de Serviços
e Competitividade

Marketing Digital
e Inteligência

Arti�cial

Técnicas e Estratégias
de Negociação

4º semestre Estratégias
Colaborativas IV 

Transformação
Digital

Diversidades na
Contemporaneidade

Análise
de Custos

Optativa II
Negócios

Eletrônicos

Estratégias
de Pricing

Branding,
Criatividade
e Inovação

Governança
Corporativa

Pesquisa e
Inteligência
de Mercado


